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1.1 ΣΙ ΓΙΝΑΙ; 
 

To LinkedIn είναι ένα δίκτυο επαγγελματικών και όχι προσωπι-

κών στοιχείων, όπως το Facebook, όπου ο κάθε ενδιαφερό-

μενος μπορεί να ανεβάσει τα βιογραφικά του στοιχεία (όπως 

ακριβώς στο βιογραφικό του, δηλ. 

προϋπηρεσία, εκπαίδευση, ενδιαφέροντα, κλπ) και στην συνέ-

χεια να "καλέσει" γνωστούς, φίλους, συναδέλφους, κλπ. να 

"μπουν" στο δίκτυό του. Με αυτό τον τρόπο αναπτύσσει μια 

κοινότητα "άμεσων" και "έμμεσων¨ συναδέλφων. Είναι διαθέ-

σιμος σε έξι γλώσσες, Αγγλικά, Γαλλικά, Γερμανικά, Ιταλικά, 

Ισπανικά και Πορτογαλικά και σήμερα θεωρείται ο πιο επιτυ-

χημένος ιστοχώρος κοινωνικής δικτύωσης για επαγγελματίες 

στον κόσμο.Ένα δίκτυο, το οποίο εστιάζει στη διασύνδεση ε-

παγγελματιών, με σκοπό τη διεύρυνση του επαγγελματικού 

τους κύκλου, την ανταλλαγή γνώσεων και ιδεών και την αξιο-

ποίηση νέων ευκαιριών καριέρας. 

 

1.2 ΠΟΣΓ ΙΔΡΤΘΗΚΓ; 
 

Σο LinkedIn ιδρύθηκε τον Δεκέμβριο του 2002 από τον Reid 

Hoffman, αλλά άρχισε να λειτουργεί επίσημα στις 5 Μαΐου του 

2003 ως ιστοσελίδα κοινωνικής- επαγγελματικής δικτύωσης 

και αναζήτησης εργασίας μεταξύ επαγγελματιών. 

 

 

1.3 Ι΢ΣΟΡΙΚΟ ΣΟΤ LINKEDIN 
 

Σον Οκτώβριο του 2008, το LinkedIn ανέπτυξε μια «πλατ-

φόρμα εφαρμογών» που επιτρέπει σε άλλες online υπηρεσίες 

να μπορούν να ενσωματωθούν στη σελίδα του προφίλ των 

μελών. Για παράδειγμα, μεταξύ των αρχικών εφαρμογών ήταν 

οι Λίστα Ανάγνωσης του Amazon η οποία δίνει τη δυνατότητα 
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στα μέλη της κοινότητας να κοινοποιούν τα βιβλία που διαβά-

ζουν, καθώς επίσης και συνδέσεις με  

Tripit, και Six Apart, WordPress και TypePad, που επιτρέπουν 

στα μέλη να εμφανίζουν στο LinkedIn προφίλ τους τις τελευ-

ταίες δημοσιεύσεις που έχουν κάνει σε blogs.  

 

Επίσης, το Υεβρουάριο του 2008 ξεκίνησε μια έκδοση του 

site για κινητά τηλέφωνα, η οποία όμως παρέχει πρόσβαση 

σε μειωμένες λειτουργίες. Η κινητή υπηρεσία είναι διαθέσιμη σε 

έξι γλώσσες: Κινεζικά, Αγγλικά, Γαλλικά,Γερμανικά, Ιαπωνικά 

και Ισπανικά. 

 

2.0 ΣΟ LINKEDIN ΢ΣΗΝ ΓΛΛΑΔΑ ΚΑΙ ΢ΣΟ ΚΟ΢ΜΟ (ΠΑ-
ΓΚΟ΢ΜΙΩ΢) 
 
Από τις 9 Αυγούστου 2010 το linkedin αριθμεί περισσότερους 

απο 75 εκατομμύρια εγγεγραμμένους χρήστες σε περισσότε-

ρες από 200 χώρες σε ολόκληρο τον κόσμο. 

Όσο για τη χρήση του linkedin στην Ελλάδα εμφανίζονται 

σχεδόν 5.000 μέλη στην Ελλάδα, 3.244 εταιρίες και 447 ομάδες 

με γλώσσα την ελληνική. 

 

 

3.0 ΢Γ ΠΟΙΟΤ΢ ΑΠΓΤΘΤΝΓΣΑΙ ΚΑΙ ΠΟΙΟΙ ΣΟ ΥΡΗ΢Ι-
ΜΟΠΟΙΟΤΝ; 
 

Σο LinkedIn είναι ιδιαίτερα δημοφιλές σε υψηλόβαθμα στελέχη 

επιχειρήσεων-διευθυντές ανά τον κόσμο, αλλά και σε εταιρίες 

εύρεσης προσωπικού, μικρές και μεγάλες επιχειρήσεις, συμ-

βούλους, νεοεισερχόμενους στην αγορά εργασίας κ.ά. 

Σο δίκτυο απευθύνεται τόσο σε εργοδότες όσο και σε εργαζό-

μενους, ενώ δίνεται η ευκαιρία για αναζήτηση 

εργασίας από τους εργαζόμενους και αναζήτηση ανθρώπι-

νου δυναμικού από τις εταιρίες. Οι χρήστες μπορούν να ανα-

ζητούν πιθανούς πελάτες, θέσεις εργασίας, ή συνεργάτες, να 

συζητούν επαγγελματικά ζητήματα και να κάνουν περισσότε-

ρο ορατή τη δική τους επιχείρηση ή/και τις ικανότητές τους. 

 

4.0 ΠΟΙΓ΢ ΔΤΝΑΣΟΣΗΣΓ΢ ΓΥΓΙ; 
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Οι χρήστες δημιουργούν προφίλ όπου παρουσιάζουν τα 

προσόντα και τα ενδιαφέροντά τους, παρόμοια με τη δημι-

ουργία βιογραφικού σημειώματος.Κάθε μέλος του LinkedIn 

έχει τη δυνατότητα να έρθει σε επαφή με άλλα μέλη 

παρόμοιων προσόντων μέσω αναζήτησης. Επιπλέον, έχει την 

ευκαιρία να στέλνει προσκλήσεις και να αναζητά συναδέλ-

φους, συμμαθητές, και άλλους γνωστούς.  Οι χρήστες δημι-

ουργούν το περιεχόμενο και διαχειρίζονται τις 

πληροφορίες του προφίλ τους μόνοι τους. Παρόλα αυτά, η 

ιστοσελίδα δεν είναι απαλλαγμένη από ένα λειτουργικό έλεγχο 

και έτσι οι χρήστες λειτουργούν κάτω από ορισμένους περιο-

ρισμούς, ιδίως ως προς την αλληλεπίδραση και 

ως προς το είδος του λογαριασμού που έχει ο χρήστης (δηλ. 

free ή premium account). Πιο συγκεκριμένα σχετικά με τους 

περιορισμούς της αλληλεπίδρασης μεταξύ των χρηστών, η 

επαφή γίνεται με βάση την προσέγγιση "gated-access" (όπου 

η επαφή με οποιονδήποτε επαγγελματία απαιτεί μια 

προϋπάρχουσα σχέση, ή τη διαμεσολάβηση μιας επαφής 

από το δίκτυό τους). Η προσέγγιση αυτή στοχεύει στην οικο-

δόμηση εμπιστοσύνης μεταξύ των χρηστών της υπηρεσίας. 

Σο LinkedIn συμμετέχει στον οργανισμό 

προστασίας των προσωπικών δεδομένων της Ευρωπαϊκής 

Ένωσης (International Safe Harbor Privacy Principles ). 
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Σο LinkedIn επιτρέπει επίσης στους χρήστες να αναζητούν 

εταιρείες για τις οποίες ενδέχεται να ενδιαφέρονται να εργα-

στούν. Με την εισαγωγή του ονόματος μιας συγκεκριμένης 

εταιρείας στο πεδίο αναζήτησης, παρέχονται 

διάφορα στατιστικά στοιχεία της εταιρείας αυτής, όπως για 

παράδειγμα η σύστασή της, η έδρα και τα γραφεία της ή μια 

λίστα των σημερινών και πρώην υπαλλήλων της. 

 

Μεταξύ άλλων, οι χρήστες έχουν στη διάθεσή τους και μια 

λειτουργία (LinkedIn Answers) η οποία αφορά στην παροχή 

πληροφοριών σχετικά με ερωτήματα που θέτουν. Η λειτουργία 

αυτή είναι δωρεάν και περισσότερο προσανατολισμένη σε 

επαγγελματικά ζητήματα, ενώ επιπλέον η ταυτότητα 

των συμμετεχόντων είναι γνωστή. Από την άλλη πλευρά, η λει-

τουργία αναζήτησης ομάδων (LinkedIn Groups) επιτρέπει 

στους χρήστες τη δημιουργία νέων επιχειρηματικών σχέσεων 

με την ένωση αποφοίτων, επιχειρήσεων,επαγγελματιών και 

άλλων σχετικών ομάδων. Σέτοιες ομάδες μπορούν να 

δημιουργηθούν για οποιοδήποτε θέμα και από οποιοδήποτε 

μέλος του LinkedIn. Οι ομάδες ποικίλουν από εξειδικευμένες 

που εστιάζουν σε συγκεκριμένους τομείς, μέχρι ομάδες με ευ-

ρύ και γενικό χαρακτήρα. 

 

 
5.0 ΢ΣΟΥΟΙ ΣΟΤ LINKED IN : 
 

 - η σύσφιγξη των σχέσεων των μελών του, 

 - η ανάπτυξη πνεύματος αλληλεγγύης (μεταξύ τους), 

 - η παροχή κάθε δυνατής υποστήριξης προς τα μέλη του, 

 - η λήψη κάθε μέτρου για την αναγνώριση και προστασία            

των δικαιωμάτων τους.  

- η επισήμανση των υποχρεώσεών τους (των μελών) προς 

την κοινωνία και την πολιτεία. 

 - η ενίσχυση, με κάθε μέσο, της προσπάθειας ανάπτυξης του    

θεσμού της ιδιωτικής ασφάλισης στην Ελλάδα, 

 καθώς και 

 - η καθιέρωση τυπικών και άτυπων συναλλακτικών ηθών και 

κανόνων δεοντολογίας. 
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6.0 ΣΙ ΟΦΓΛΟΙ ΓΥΓΙ ΚΑΝΓΙ΢ ΑΠΟ ΣΟ LINKED IN 
 

Η χρησιμότητα του LinkedIn είναι πολλαπλή, ιδιαίτερα με τον 

συνεχώς αυξανόμενο αριθμό Ελλήνων χρηστών, τόσο για ι-

διώτες όσο και για επιχειρήσεις. Επαγγελματικές γνωριμίες, 

γνώσεις, προβολή, καριέρα είναι μόνο μερικές από τις λέξεις 

που έρχονται πρώτες στο μυαλό όταν μιλάμε για το LinkedIn. 

  

 

 

7.0 ΓΡΩΣΗΜΑΣΟΛΟΓΙΟ 
 

ΥΤΛΟ * 

 ΓΤΝΑΙΚΑ ○       ΑΝΔΡΑ΢ ○ 

 

ΗΛΙΚΙΑ * 

○ 18-30  

○ 31-40   

○41-50 

○ 51-60 

○ 61-70 

 

ΕΠΑΓΓΕΛΜΑ * 

ΜΕ ΣΙ Α΢ΦΟΛΕΙ΢ΣΕ; 

 

 

ΕΡΩΣΗ΢Η 1 * 

Α΢ΦΟΛΕΙ΢ΣΕ ΜΕ ΣΑ SOCIAL MEDIA; 

 ΝΑΙ ○            ΟΦΙ ○ 

 

 

 

ΕΡΩΣΗ΢Η 2 * 

ΠΟΙΕ΢ ΚΟΙΝΟΣΗΣΕ΢ ΚΟΙΝΩΝΙΚΗ΢ ΔΙΚΣΤΩ΢Η΢ ΓΝΩΡΙΖΕΣΕ; 
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ΕΡΩΣΗ΢Η 3 * 

ΕΦΕΣΕ ΛΟΓΑΡΙΑ΢ΜΟ ΢Ε ΚΑΠΟΙΑ ΑΠΟ ΣΙ΢ ΠΑΡΑΚΑΣΩ ΚΟΙΝΟ-

ΣΕ΢; 

○ Facebook  

○ Twitter 

○ MySpace 

○Linked in 

○ Gmail 

○Skype 

○Hi5 

○Msn 

○Σίποτα από τα παραπάνω 

○Άλλο: 

ΕΡΩΣΗ΢Η 4 * 

Πόσο καιρο χρησιμοποιειτε το Linked in; 

○ 1 ΜΗΝΑ 

○ 6 ΜΗΝΕ΢  

○1 ΦΡΟΝΟ 

○ 2 ΦΡΟΝΙΑ 

○ ΠΑΝΩ ΑΠΟ 2 ΦΡΟΝΙΑ 

 

ΕΡΩΣΗ΢Η 5 * 

Σι λογαριασμό έχετε; 

○ free 

○ premium 

 

ΕΡΩΣΗ΢Η 6 * 

ΑΠΟ ΣΟΣΕ ΠΟΤ ΑΡΦΙ΢ΑΣΕ ΝΑ ΦΡΗ΢ΙΜΟΠΟΙΕΙΣΕ ΣΟ LINKED IN, 

ΟΙ ΩΡΕ΢ ΢Α΢ ΢ΣΟΝ Η/Τ ΑΤΞΗΘΗΚΑΝ; 

○ NAI 

○ OXI 

 

ΕΡΩΣΗ΢Η 7 * 

ΠΟ΢Ο Α΢ΥΑΛΗ΢ ΝΙΩΘΕΣΕ ΓΙΑ ΣΑ ΔΗΜΟ΢ΙΕΤΜΕΝΑ ΠΡΟ΢ΩΠΙ-

ΚΑ ΢Α΢ ΔΕΔΟΜΕΝΑ ΢ΣΟ LINKED IN; 

 ○ΠΑΡΑ ΠΟΛΤ 

 ○ΠΟΛΤ 

 ○ΑΡΚΕΣΑ 

 ○ΛΙΓΟ 

○ ΚΑΘΟΛΟΤ 
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ΕΡΩΣΗ΢Η 8 * 

ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΕΙΣΕ ΚΑΘΟΛΟΤ ΜΕ ΞΕΝΟΤ΢(ΔΙΑΥΟΡΕΣΙΚΗ΢ ΕΘΝΟ-

ΣΗΣΑ΢ ΦΡΗ΢ΣΕ΢) ΢ΣΟ LINKED IN; 

○ ΝΑΙ  

○ΟΦΙ 

○ ΔΕΝ ΕΦΩ ΓΝΩΜΗ 

 

ΕΡΩΣΗ΢Η 9 * 

΢Α΢ ΕΦΕΙ ΩΥΕΛΗ΢ΕΙ ΣΟ LINKED IN; 

○ΝΑΙ  

○ΟΦΙ 

○ ΔΕΝ ΕΦΩ ΓΝΩΜΗ 

 

ΕΡΩΣΗ΢Η 10 * 

ΣΙ ΚΕΡΔΙΖΕΣΕ ΦΡΗ΢ΙΜΟΠΟΙΩΝΣΑ΢ ΣΟ LINKED IN; 

○ ΕΡΓΑ΢ΙΑ 

○ ΦΡΗΜΑΣΑ 

○΢ΤΝΕΡΓΑΣΕ΢ 

○ ΓΝΩ΢ΕΙ΢ 

○ Άλλο:  

 

8.0 ΢ΤΜΠΓΡΑ΢ΜΑΣΑ 
 
΢ύμφωνα με τα αποτελέσματα της έρευνας αυ-

τής,ανακαλύψαμε πως πολλοί άνθρωποι τη σημερινή εποχή 

ασχολούνται με το Linked in και γενικά με τα Social 

 media.Eπιπλέον μέσα από την έρευνα προκύπτει το συμπέ-

ρασμα πως τα άτομα είναι ενημερωμένα για τον κόσμο του 

διαδικτύου αλλά και πως το Linked in τα έχει οφελήσει σε πολ-

λούς παράγοντες. 

 

ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ 
 
●Ιζηοζελίδες ζηο Internet: 
 http://news.ioniki.net/index.php/epixeirisi/organosi-kai-leitourgia/marketing-

web/item/98-ti-einai-to-linkedin-kai-pos-mporei-na-proothisei-tin-kariera-sas 

 

 http://www.scribd.com/doc/39040080/Έρεσνα-στη-τρήση-τοσ-LinkedIn-απο-τοσς-

Έλληνες-τρήστες 
 

http://www.mediametadata.blogspot.gr/2010_06_01_archive.html  

http://news.ioniki.net/index.php/epixeirisi/organosi-kai-leitourgia/marketing-web/item/98-ti-einai-to-linkedin-kai-pos-mporei-na-proothisei-tin-kariera-sas
http://news.ioniki.net/index.php/epixeirisi/organosi-kai-leitourgia/marketing-web/item/98-ti-einai-to-linkedin-kai-pos-mporei-na-proothisei-tin-kariera-sas
http://www.scribd.com/doc/39040080/������-���-�����-���-LinkedIn-���-����-�������-�������
http://www.scribd.com/doc/39040080/������-���-�����-���-LinkedIn-���-����-�������-�������
http://www.mediametadata.blogspot.gr/2010_06_01_archive.html
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